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Termin | Cel komunikacji | Nazwa dzialania Adresaci Srodki przekazu Wskazniki Efekty Termin realizacji
komunikacyjnego | dzialania komu - (miesiac/liczba)
nikacyjnego
I pot. Informowanie Kampania - WSzZyscy - artykuty w prasie lokalnej | - liczba artykutéw w prasie lokalnej - 2 - luty /1
2017 potencjalnych informacyjno- mieszkancy —mai/l
beneficjentow o promocyjna obszaru LGD w J
celach LSR, dotyczaca tym grupy
zasadach i gtéwnych zatozen defaworyzowane . C . , . . .
kryteriach LSR - wszysey - ogloszenia w siedzibach - liczba ogtoszen na tablicach w instytucjach - luty/2
udzielania potencjalni instytucji publicznych publicznych — 4 - maj/2
wsparcia oraz o wnioskodawcy
typach operacji
realizowanych z - artykuty na stronach - liczba ogtoszen na stronach www i portalach - luty/1
budzetu LSR internetowych oraz portalach | spot. —4 - marzec/1
spot. - kwiecien/1
- maj/1
- plakaty - liczba wywieszonych plakatow — 20 - marzec-kwiecien

- promocja strony

www.lgd.brodnica.pl wsrod

lokalnej spotecznosci

- aplikacja ,,Zadaj pytanie”
na stronie

www.lgd.brodnica.pl

-liczba wej$¢ na strong internetowa — 500

- liczba dziatan promujacych strone

www.lgd.brodnica.pl — 2

- liczba udzielonych odpowiedzi za

posrednictwem aplikacji ,,Zadaj pytanie” na

stronie www.lgd.brodnica.pl - 5

Liczba 0sdéb poinformowanych o zasadach realizacji LSR i udzielaniu
wsparcia - 1500

- styczen-czerwiec

- luty/1

- maj/1

- styczen-czerwiec



http://www.lgd.brodnica.pl/#_blank
http://www.lgd.brodnica.pl/#_blank
http://www.lgd.brodnica.pl/
http://www.lgd.brodnica.pl/#_blank

II pot.
2017

Zwigkszenie
zaangazowania
mieszkancow w
dziatalnos¢ LGD

Kampania
informacyjno-
promocyjna
dotyczaca
dziatalnosci LGD
Dziatania
wplywajace na
wzrost
zaangazowania
mieszkancow w
dziatalnos¢ LGD
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- WSZyscy
mieszkancy
obszaru LGD

WOJEWODZTWO
KUJAWSKO-POMORSKIE

¥

- artykuty w prasie lokalnej,

- artykuty na stronach
internetowych oraz portalach

spotecznos$ciowych
- nowi cztonkowie LGD

- wydarzenia informacyjno-
promocyjne (inicjatywy
wiasne lub wydarzenia z

udziatem LGD)

* ¥

Unia Europejska o
Europejski Fundusz Spoteczny Tyt

- liczba artykuléw w prasie lokalnej -2

- liczba ogtoszen na stronach www i portalach

spot. —4

- liczba nowych cztonkow LGD — 4

- ilo$¢ inicjatyw wiasnych LGD lub z
udziatem LGD - 1

Liczba 0s6b poinformowanych o dziatalno$ci LGD i o

zasadach realizacji LSR i udzielaniu wsparcia - 2000

- lipiec/1
-wrzesien/1

- lipiec/1

- wrzesien/1

- pazdziernik/1
- grudzien/1

- lipiec/1
- wrzesien/2
-listopad/1

- lipiec/1
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II pot.
2017

Uzyskanie
informacji o
zasadach
rozliczania
operacji w ramach
LSR przez
profesjonalng
informacje i
pomoc w
rozliczaniu
projektow

- organizacja
szkolen na temat
zasad i kryteriow
wyboru i

rozliczania operacji

przez LGD

- wsparcie doradcze

w biurze LGD nt.
zasad aplikowania
oraz oceny i
wyboru operacji
przez LGD

- Wszyscy
mieszkancy
obszaru LGD

- Wszyscy
potencjalni
wnioskodawcy

- materialy szkoleniowe

- prezentacje

- plakaty

- ustugi doradcze w biurze

LGD

- liczba szkolen -3
- liczba uczestnikéw szkolen - 60
- liczba przekazanych materiatow

szkoleniowych — 60

- liczba plakatéw — 20

- liczba udzielonych ustug doradczych w

biurze — 40

Liczba 0s6b przeszkolonych — 60

Liczba os6b/podmiotow, ktore skorzystaty z doradztwa

$wiadczonego w biurze LGD — 40

- wrzesien/1
- pazdziernik/1
- listopad/1

- wrzesien-listopad

- lipca-grudnia




