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Term Cel komunikacji Nazwa dzialania Adresaci Srodki przekazu Wskazniki Efekty
in komunikacyjnego dzialania komu
-nikacyjnego
I pol. | Zwigkszenie Kampania - WSZyscy - artykuty w prasie lokalnej, - liczba artykutéw w prasie lokalnej -2 Liczba osob
2016 | zaangazowania informacyjno-promocyjna | mieszkancy - artykutly na stronach - liczba ogloszen na stronach www i poinformowanych
mieszkancoOw w dotyczaca obszaru LGD internetowych oraz portalach portalach spot. - 4 o0 dziatalnosci
dziatalnos¢ LGD dziatalnosci LGD spoteczno$ciowych - liczba nowych cztonkow LGD - 2 LGDio zasadach
Dziatania wplywajace na - nowi cztonkowie LGD - ilo$¢ inicjatyw wiasnych LGD lub z realizacji LSR i
wzrost zaangazowania - wydarzenia informacyjno- udziatem LGD - 1 udzielaniu
mieszkancow w promocyjne (inicjatywy wilasne lub wsparcia - 1000
dziatalno$¢ LGD wydarzenia z udziatem LGD)
II pot. | Budowanie Kampania - WSZYSCy - artykuty w prasie lokalnej - liczba artykutéw w prasie lokalnej - 1 Liczba os6b
2016 | pozytywnego informacyjno-promocyjna | mieszkancy - ogloszenia w siedzibach instytucji | - liczba ogloszen na tablicach w poinformowanych
wizerunku LSR wérod | dotyczaca realizacji obszaru publicznych instytucjach publicznych — 4 o zasadach
mieszkancow obszaru | glownych zatozen LSR - artykutly na stronach - liczba ogtoszen na stronach www i realizacji LSR i
internetowych oraz portalach spot. | portalach spot. - 4 udzielaniu
- ulotki -liczba wej$¢ na strone internetowa — 400 wsparcia - 1000
- wydarzenia informacyjno- - liczba przekazanych ulotek — 500
promocyjne (inicjatywy wlasne lub | - ilo$¢ inicjatyw wiasnych LGD lub z
wydarzenia z udziatem LGD) udziatlem LGD - 1
II pot. | Informowanie Kampania - WSZySCy - artykuty w prasie lokalnej - liczba artykutéw w prasie lokalnej - 1 Liczba 0sob
2016 | potencjalnych informacyjno-promocyjna | mieszkancy - ogloszenia w siedzibach instytucji | - liczba ogloszen na tablicach w poinformowanych
beneficjentéw o dotyczaca obszaru LGD w | publicznych instytucjach publicznych — 4 o zasadach
celach LSR, zasadach i | gtdwnych zatozen LSR tym grupy - artykuty na stronach - liczba ogloszen na stronach www i realizacji LSR i
kryteriach udzielania defaworyzowan | internetowych oraz portalach spot. | portalach spot. - 4 udzielaniu
wsparcia oraz o typach e - szkolenie nt. zasad i kryteriow -liczba wej$¢ na strong internetowa — 500 wsparcia - 1500
operacji realizowanych - WSZysCy udzielania wsparcia - liczba szkolen - 1
z budzetu LSR potencjalni - ulotki - liczba wywieszonych plakatow — 30
wnioskodawcy - plakaty - liczba przekazanych ulotek — 500

- promocja strony
www.lgd.brodnica.pl wséréd
lokalnej spotecznosci

- aplikacja ,,Zadaj pytanie” na
stronie www.lgd.brodnica.pl

- liczba dziatan promujacych strone
www.lgd.brodnica.pl — 2

- liczba udzielonych odpowiedzi za
posrednictwem aplikacji ,,Zadaj pytanie”
na stronie www.lgd.brodnica.pl — 5
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I pol. | Informowanie Kampania - WSZyscy - artykuty w prasie lokalnej - liczba artykutéw w prasie lokalnej - 2 Liczba osob
2017 | potencjalnych informacyjno-promocyjna | mieszkancy - ogloszenia w siedzibach instytucji | - liczba ogloszen na tablicach w poinformowanych
beneficjentow o dotyczaca obszaru LGD w | publicznych instytucjach publicznych — 4 o zasadach
celach LSR, zasadach i | gtownych zatozen LSR tym grupy - artykuty na stronach - liczba ogtoszen na stronach www i realizacji LSR i
kryteriach udzielania defaworyzowan | internetowych oraz portalach spot. | portalach spot. - 4 udzielaniu
wsparcia oraz o typach e - plakaty -liczba wej$¢ na strong internetowa — 500 wsparcia - 1500
operacji realizowanych - WSZYSCy - promocja strony - liczba wywieszonych plakatow — 20
z budzetu LSR potencjalni www.lgd.brodnica.pl wsroéd - liczba dziatan promujacych strong
wnioskodawcy lokalnej spotecznosci www.lgd.brodnica.pl — 2
- aplikacja ,,Zadaj pytanie” na - liczba udzielonych odpowiedzi za
stronie www.lgd.brodnica.pl posrednictwem aplikacji ,,Zadaj pytanie”
na stronie www.lgd.brodnica.pl - 5
IT pot. | Zwigkszenie Kampania - WSZyscy - artykuty w prasie lokalnej, - liczba artykutéw w prasie lokalnej -2 Liczba osob
2017 | zaangazowania informacyjno-promocyjna | mieszkancy - artykutly na stronach - liczba ogtoszen na stronach www i poinformowanych
mieszkancow w dotyczaca obszaru LGD internetowych oraz portalach portalach spot. - 4 o0 dzialalnosci
dziatalnos¢ LGD dziatalnosci LGD spotecznos$ciowych - liczba nowych cztonkow LGD - 4 LGDio zasadach
Dziatania wptywajace na - nowi cztonkowie LGD - ilo$¢ inicjatyw wiasnych LGD lub z realizacji LSR i
Wwzrost zaangazowania - wydarzenia informacyjno- udziatem LGD - 1 udzielaniu
mieszkancow w promocyjne (inicjatywy wilasne lub wsparcia - 2000
dziatalno$¢ LGD wydarzenia z udziatem LGD)
II pot. | Uzyskanie informacji | - organizacja szkolen na - WSZyscy - materiaty szkoleniowe - liczba szkolen -3 Liczba 0sob
2017 | o zasadach rozliczania | temat zasad i kryteriow mieszkancy - prezentacje - liczba uczestnikow szkolen - 60 przeszkolonych —
operacji w ramach wyboru i rozliczania obszaru LGD - plakaty - liczba przekazanych materiatow 60 Liczba
LSR przez operacji przez LGD - WSZySCy - ustugi doradcze w biurze LGD szkoleniowych - 60 osob/podmiotow,
profesjonalng - wsparcie doradcze w potencjalni - liczba plakatow - 20 ktore skorzystaly
informacj¢ i pomoc w | biurze LGD nt. zasad wnioskodawcy - liczba udzielonych ustug doradczych w z doradztwa
rozliczaniu projektow | aplikowania oraz oceny i biurze — 40 $wiadczonego w
wyboru operacji przez biurze LGD - 40
LGD
I pot. | Uzyskanie informacji Badanie satysfakcji - WSZYysCy - ankiety rozestane do - liczba ankiet badajacych satysfakcje Liczba
2018 | zwrotnej na temat wnioskodawcow LGD w | wnioskodawcy | wnioskodawcdéw w formie mieszkancow rozestanych lub uzyskanych
oceny pomocy zakresie jako$ci pomocy elektronicznej lub przekazane przekazanych do wnioskodawcow — 20 informacji
Swiadczonej przez $wiadczonej na etapie osobiscie zwrotnych nt.
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LGD w zakresie przygotowania wnioskow poziomu
przygotowywania, o dofinansowanie satysfakcji z ushug
realizacji i rozliczania doradczych i
wnioskdéw o informacyjnych -
dofinansowanie 15
I pol. | Podtrzymywanie Kampania - WSZYSCy - artykuty w prasie lokalnej - liczba artykutéw w prasie lokalnej - 2 Liczba os6b
2018 | pozytywnego informacyjno-promocyjna | mieszkancy - ogloszenia w siedzibach instytucji | - liczba ogloszen na tablicach w poinformowanych
wizerunku LSR wsrod | dotyczaca realizacji obszaru publicznych instytucjach publicznych — 4 o realizacji
mieszkancow obszaru | glownych zatozen LSR - artykuty na stronach - liczba ogtoszen na stronach www i glownych zatozen
internetowych oraz portalach spot. | portalach spot. - 4 LSR -2000
- foldery -liczba wej$¢ na strong internetowa — 700
- kubeczki promocyjne - liczba wydanych folderow — 500
- dlugopisy promocyjne - liczba kubeczkow - 300
- promocja strony - liczba dtugopisow — 500
www.lgd.brodnica.pl wérod - liczba dziatan promujacych strone
lokalnej spotecznosci www.lgd.brodnica.pl — 2
- aplikacja ,,Zadaj pytanie” na - liczba udzielonych odpowiedzi za
stronie www.lgd.brodnica.pl posrednictwem aplikacji ,,Zadaj pytanie”
- wydarzenia informacyjno- na stronie www.lgd.brodnica.pl — 5
promocyjne (inicjatywy wlasne lub | - ilo$¢ inicjatyw wiasnych LGD lub z
wydarzenia z udziatem LGD) udziatem LGD - 1
I pol. | Informowanie Kampania - WSZySCy - artykuty w prasie lokalnej - liczba artykutéw w prasie lokalnej - 2 Liczba 0sob
2018 | potencjalnych informacyjno-promocyjna | mieszkancy - ogloszenia w siedzibach instytucji | - liczba ogloszen na tablicach w poinformowanych
beneficjentow o dotyczaca obszaru LGD w | publicznych instytucjach publicznych — 4 o zasadach
celach LSR, zasadach i | glownych zatozen LSR tym grupy - artykuly na stronach - liczba ogloszen na stronach www i realizacji LSR i
kryteriach udzielania defaworyzowan | internetowych oraz portalach spot. | portalach spot. - 4 udzielaniu
wsparcia oraz o typach e - ulotki -liczba wej$¢ na strong internetowa — 700 wsparcia - 2000
operacji realizowanych - WSZyscy - promocja strony - liczba przekazanych ulotek — 200
z budzetu LSR potencjalni www.lgd.brodnica.pl wéréd - liczba dziatan promujacych strong
wnioskodawcy lokalnej spotecznosci www.lgd.brodnica.pl — 2

- aplikacja ,,Zadaj pytanie” na
stronie www.lgd.brodnica.pl

- liczba udzielonych odpowiedzi za

posrednictwem aplikacji ,,Zadaj pytanie”
na stronie www.lgd.brodnica.pl - 5
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IT pot. | Uzyskanie informacji | - organizacja szkolen na - WSZyscy - materiaty szkoleniowe - liczba szkolen -2 Liczba osob
2018 | o zasadach rozliczania | temat zasad i kryteriow mieszkancy - prezentacje - liczba uczestnikow szkolen-40 przeszkolonych —
operacji w ramach wyboru i rozliczania obszaru LGD - ustugi doradcze w biurze LGD - liczba przekazanych materiatow 60 Liczba
LSR przez operacji przez LGD - WSZyscy szkoleniowych -40 0sob/podmiotow,
profesjonalng - wsparcie doradcze w potencjalni - liczba udzielonych ustug doradczych-40 | ktore skorzystaly
informacje¢ i pomoc w | biurze LGD nt. zasad wnioskodawcy z doradztwa
rozliczaniu projektow | aplikowania oraz oceny i $wiadczonego w
wyboru operacji przez biurze LGD - 40
LGD
II pot. | Informowanie o stanie | Kampania - WSZYSCy - artykuty w prasie lokalnej - liczba artykutéw w prasie lokalnej - 1 Liczba os6b
2018 | realizacji LSR, wtym | informacyjno-promocyjna | mieszkancy - ogloszenia w siedzibach instytucji | - liczba ogloszen na tablicach w poinformowanych
o efektach dotyczaca obszaru LGD w | publicznych instytucjach publicznych — 4 o stanie realizacji
zrealizowanych przez | gléwnych zatozen LSR tym grupy - artykutly na stronach - liczba ogloszen na stronach www i LSR i udzielaniu
beneficjentow defaworyzowan | internetowych oraz portalach spot. | portalach spot. - 4 wsparcia - 2000
projektow e - promocja strony -liczba wej$¢ na strone internetowa — 750
- WSZyscy www.lgd.brodnica.pl wérod - liczba dziatan promujacych strone
potencjalni lokalnej spotecznosci www.lgd.brodnica.pl — 2
wnioskodawcy - aplikacja ,,Zadaj pytanie” na - liczba udzielonych odpowiedzi za
stronie www.lgd.brodnica.pl posrednictwem aplikacji ,,Zadaj pytanie”
na stronie www.lgd.brodnica.pl - 5
Il pot. | Zwigkszenie Kampania - WSZyscy - artykuly w prasie lokalnej, - liczba artykutow w prasie lokalnej -2 Liczba 0sob
2018 | zaangazowania informacyjno-promocyjna | mieszkancy - artykutly na stronach - liczba ogtoszen na stronach www i poinformowanych
mieszkancow w dotyczaca obszaru LGD internetowych oraz portalach portalach spot. - 4 o dzialalnosci
dziatalno$¢ LGD dziatalnosci LGD spotecznos$ciowych - liczba nowych cztonkéw LGD - 4 LGDio zasadach
Dzialania wptywajace na - nowi cztonkowie LGD - ilo$¢ inicjatyw wiasnych LGD lub z realizacji LSR i
wzrost zaangazowania - wydarzenia informacyjno- udziatem LGD - 1 udzielaniu
mieszkancow w promocyjne (inicjatywy wilasne lub wsparcia - 2000
dziatalno$¢ LGD wydarzenia z udziatem LGD)
I pot. | Informowanie Kampania - WSZysCy - artykuly w prasie lokalnej - liczba artykulow w prasie lokalnej - 1 Liczba osob
2019 | potencjalnych informacyjno-promocyjna | mieszkancy - ogloszenia w siedzibach instytucji | - liczba ogloszen na tablicach w poinformowanych
beneficjentow o dotyczaca obszaru LGD w | publicznych instytucjach publicznych — 4 o zasadach
celach LSR, zasadach i | gtdwnych zatozen LSR tym grupy - artykuty na stronach - liczba ogloszen na stronach www i realizacji LSR i
kryteriach udzielania defaworyzowan | internetowych oraz portalach spot. portalach spot. - 4 udzielaniu
wsparcia oraz o typach e -liczba wej$¢ na strone internetowg — 800 wsparcia - 2000
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operacji realizowanych - WSZyscy - promocja strony - liczba dziatan promujacych strone
z budzetu LSR potencjalni www.lgd.brodnica.pl wérod www.lgd.brodnica.pl — 2
wnioskodawcy lokalnej spotecznosci - liczba udzielonych odpowiedzi za
- aplikacja ,,Zadaj pytanie” na posrednictwem aplikacji ,,Zadaj pytanie”
stronie www.lgd.brodnica.pl na stronie www.lgd.brodnica.pl - 5
I pot. | Uzyskanie informacji | Badanie satysfakcji - WSZyscy - ankiety rozestane do - liczba ankiet rozestanych lub Liczba
2019 | zwrotnej na temat wnioskodawcow LGD w | wnioskodawcy | wnioskodawcoéw w formie przekazanych do wnioskodawcow — 15 uzyskanych
oceny pomocy zakresie jako$ci pomocy elektronicznej lub przekazane pozytywnych
Swiadczonej przez $wiadczonej na etapie osobiscie informacji
LGD w zakresie przygotowania wnioskow zwrotnych - 10
przygotowywania, o dofinansowanie
realizacji i rozliczania
wnioskdéw o
dofinansowanie
I pol. | Podtrzymywanie Kampania - WSZyscy - artykuty w prasie lokalnej - liczba artykutéw w prasie lokalnej - 1 Liczba osob
2019 | pozytywnego informacyjno-promocyjna | mieszkancy - ogloszenia w siedzibach instytucji | - liczba ogloszen na tablicach w poinformowanych
wizerunku LSR wéréd | dotyczaca realizacji obszaru publicznych instytucjach publicznych — 4 o stanie realizacji
mieszkancOw obszaru | gtdéwnych zatozen LSR - artykuly na stronach - liczba ogtoszen na stronach www i LSR i udzielaniu
internetowych oraz portalach spot. | portalach spot. - 4 wsparcia - 2000
- dobre praktyki (wizyta w miejscu | -liczba wej$¢ na strong internetowg — 800
realizacji projektu) - liczba wizyt w miejscu realizacji projektu
- promocja strony - -1
www.lgd.brodnica.pl wérod - liczba dziatan promujacych strone
lokalnej spotecznosci www.lgd.brodnica.pl — 2
- wydarzenia informacyjno- - ilo$¢ inicjatyw wiasnych LGD lub z
promocyjne (inicjatywy wiasne lub | udziatem LGD - 1
wydarzenia z udziatem LGD)
I pot. | Zwigkszenie Kampania - WSZyscy - artykuly w prasie lokalnej, - liczba artykulow w prasie lokalnej -2 Liczba osob
2019 | zaangazowania informacyjno-promocyjna | mieszkancy - artykuly na stronach - liczba ogloszen na stronach www i poinformowanych
mieszkancow w dotyczaca obszaru LGD internetowych oraz portalach portalach spot. - 4 o dziatalnos$ci
dziatalno$¢ LGD dziatalnosci LGD spolecznosciowych - liczba nowych cztonkéw LGD - 4 LGDio zasadach

Dziatania wplywajace na
wzrost zaangazowania

- nowi czlonkowie LGD

- 1lo&¢ inicjatyw wlasnych LGD lub z
udziatem LGD - 1

realizacji LSR i
udzielaniu
wsparcia - 2000
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- wydarzenia informacyjno-

dziatalnos¢ LGD promocyjne (inicjatywy wtasne lub
wydarzenia z udziatem LGD)
II pot. | Informowanie o stanie | Kampania - WSZyscy - artykuty w prasie lokalnej - liczba artykutéw w prasie lokalnej - 1 Liczba osob
2019 | realizacji LSR, wtym | informacyjno-promocyjna | mieszkancy - ogloszenia w siedzibach instytucji | - liczba ogloszen na tablicach w poinformowanych
o efektach dotyczaca obszaru LGD w | publicznych instytucjach publicznych — 4 o stanie realizacji
zrealizowanych przez | glownych zatozen LSR tym grupy - artykuty na stronach - liczba ogtoszen na stronach www i LSR i udzielaniu
beneficjentow defaworyzowan | internetowych oraz portalach spot. | portalach spot. - 4 wsparcia - 2000
projektow e - promocja strony -liczba wej$¢ na strong internetowa — 800
- WSZyscy www.lgd.brodnica.pl wsroéd - liczba dziatan promujacych strong
potencjalni lokalnej spotecznosci www.lgd.brodnica.pl — 2
wnioskodawcy - aplikacja ,,Zadaj pytanie” na - liczba udzielonych odpowiedzi za
stronie www.lgd.brodnica.pl posrednictwem aplikacji ,,Zadaj pytanie”
na stronie www.lgd.brodnica.pl — 5
IT pot. | Uzyskanie informacji | - organizacja szkolen - WSZyscy - materialy szkoleniowe - liczba szkolen - 2 Liczba osob
2019 | o zasadach rozliczania | informacyjnych na temat | mieszkancy - prezentacje - liczba uczestnikow szkolen - 20 przeszkolonych —
operacji w ramach zasad i kryteriow obszaru LGD - usthugi doradcze w biurze LGD - liczba przekazanych materiatow 20 Liczba
LSR przez wyboru i rozliczania - WSZyscy szkoleniowych -20 0sob/podmiotow,
profesjonalng operacji przez LGD potencjalni - liczba udzielonych ustug doradczych - 20 | ktére skorzystaly
informacje¢ i pomoc w | - wsparcie doradcze w wnioskodawcy z doradztwa
rozliczaniu projektow | biurze LGD nt. zasad $wiadczonego w
aplikowania oraz oceny i biurze LGD - 20
wyboru operacji przez
LGD
I pot. | Uzyskanie informacji | Badanie satysfakcji - WSZyscy - ankiety rozestane do - liczba ankiet rozestanych do Liczba
2020 | zwrotnej na temat wnioskodawcow LGD w | wnioskodawcy | wnioskodawcow w formie wnioskodawcow — 15 uzyskanych
oceny pomocy zakresie jako$ci pomocy elektronicznej lub przekazane pozytywnych
Swiadczonej przez $wiadczonej na etapie osobiscie informacji
LGD w zakresie przygotowania wnioskow zwrotnych - 10
przygotowywania, o dofinansowanie

realizacji 1 rozliczania
wnioskOw o
dofinansowanie
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II pot. | Informowanie o stanie | Kampania - WSZyscy - artykuty w prasie lokalnej - liczba artykutéw w prasie lokalnej - 1 Liczba osob
2020 | realizacji LSR, wtym | informacyjno-promocyjna | mieszkancy - artykutly na stronach - liczba ogloszen na stronach www i poinformowanych
o efektach dotyczaca obszaru LGD w | internetowych oraz portalach spol. | portalach spot. - 4 o stanie realizacji
zrealizowanych przez | gtdéwnych zatozen LSR tym grupy - promocja strony -liczba wejs¢ na strong internetowa — 900 | LSR i udzielaniu
beneficjentow defaworyzowan | www.lgd.brodnica.pl wérod - liczba dziatan promujgcych strone wsparcia - 2500
projektow e lokalnej spotecznos$ci www.lgd.brodnica.pl — 2
- WSZYSCy - aplikacja ,,Zadaj pytanie” na - liczba udzielonych odpowiedzi za
potencjalni stronie www.lgd.brodnica.pl posrednictwem aplikacji ,,Zadaj pytanie”
wnioskodawcy na stronie www.lgd.brodnica.pl - 5
II pot. | Uzyskanie informacji | - organizacja szkolen na - WSZyscy - materiaty szkoleniowe - liczba szkolen - 1 Liczba osob
2020 | o zasadach rozliczania | temat zasad i kryteriow mieszkancy - prezentacje - liczba uczestnikow szkolen - 10 przeszkolonych —
operacji w ramach wyboru i rozliczania obszaru LGD - ustugi doradcze w biurze LGD - liczba przekazanych materiatow 10 Liczba
LSR przez operacji przez LGD - WSZyscy szkoleniowych - 10 osob/podmiotow,
profesjonalng - wsparcie doradcze w potencjalni - liczba udzielonych ustug doradczych -20 | ktoére skorzystaly
informacje¢ i pomoc w | biurze LGD nt. zasad wnioskodawcy z doradztwa
rozliczaniu projektow | aplikowania oraz oceny i Swiadczonego w
wyboru operacji przez biurze LGD - 20
LGD
Termi | Cel komunikacji Nazwa dziatania Adresaci Srodki przekazu Wskazniki Efekty
n komunikacyjnego dziatania komu -
nikacyjnego
I pol. | Zwigkszenie Kampania - WSZySCy - artykuty w prasie lokalnej, - liczba artykutéw w prasie lokalnej -2 Liczba 0sob
2016 | zaangazowania informacyjno-promocyjna | mieszkancy - artykutly na stronach - liczba ogtoszen na stronach www i poinformowanych
mieszkancow w dotyczaca obszaru LGD internetowych oraz portalach portalach spot. - 4 o dziatalnosci
dziatalno$¢ LGD dziatalnosci LGD spotecznos$ciowych - liczba nowych cztonkéw LGD - 2 LGDio zasadach
Dzialania wptywajace na - nowi cztonkowie LGD - ilo$¢ inicjatyw wiasnych LGD lub z realizacji LSR i
wzrost zaangazowania - wydarzenia informacyjno- udziatem LGD - 1 udzielaniu
mieszkancow w promocyjne (inicjatywy wilasne lub wsparcia - 1000
dziatalno$¢ LGD wydarzenia z udziatem LGD)
II pot. | Budowanie Kampania - WSZysCy - artykuly w prasie lokalne;j - liczba artykulow w prasie lokalnej - 1 Liczba osob
2016 | pozytywnego informacyjno-promocyjna | mieszkancy - ogloszenia w siedzibach instytucji | - liczba ogloszen na tablicach w poinformowanych
dotyczaca realizacji obszaru publicznych instytucjach publicznych — 4 o zasadach

wizerunku LSR wsrod

gtéwnych zatozen LSR

- artykuty na stronach
internetowych oraz portalach spot.

- liczba ogloszen na stronach www i
portalach spot. - 4

realizacji LSR i
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mieszkancow obszaru

Fundusze
Europejskie

Program Regionalny

¥

WOJEWODZTWO
KUJAWSKO-POMORSKIE

PLAN KOMUNIKACJI

- ulotki

- wydarzenia informacyjno-
promocyjne (inicjatywy wtasne lub
wydarzenia z udziatem LGD)

Unia Europejska
Europejski Fundusz Spoteczny T

* ¥

*

*

-liczba wej$¢ na strone internetowa — 400
- liczba przekazanych ulotek — 500

- ilo$¢ inicjatyw wlasnych LGD lub z
udziatem LGD — 1

udzielaniu
wsparcia - 1000

II pot. | Informowanie Kampania - WSZyscy - artykuly w prasie lokalne;j - liczba artykulow w prasie lokalnej - 1 Liczba osob
2016 | potencjalnych informacyjno-promocyjna | mieszkancy - ogloszenia w siedzibach instytucji | - liczba ogloszen na tablicach w poinformowanych
beneficjentow o dotyczaca obszaru LGD w | publicznych instytucjach publicznych — 4 o zasadach
. | glownych zatozen LSR tym grupy - artykuly na stronach - liczba ogloszen na stronach www i realizacji LSR i
celach LSR, zasadach i defaworyzowan | internetowych oraz portalach spot. | portalach spot. - 4 udzielaniu
kryteriach udzielania e - szkolenie nt. zasad i kryteriow -liczba wej$¢ na strong internetowa — 500 wsparcia - 1500
wsparcia oraz o typach - WSZyscy udzielania wsparcia - liczba szkolen - 1
operacji realizowanych potencjalni - ulotki - liczba wywieszonych plakatow — 30
2 budzetu LSR wnioskodawcy - plakaty - liczba przekazanych ulotek — 500
- promocja strony - liczba dziatan promujacych strone
www.lgd.brodnica.pl wérod www.lgd.brodnica.pl — 2
lokalnej spotecznosci - liczba udzielonych odpowiedzi za
- aplikacja ,,Zadaj pytanie” na posrednictwem aplikacji ,,Zadaj pytanie”
stronie www.lgd.brodnica.pl na stronie www.lgd.brodnica.pl — 5
I pot. | Informowanie Kampania - WSZyscy - artykuly w prasie lokalne;j - liczba artykulow w prasie lokalnej - 2 Liczba o0sob
2017 | potencjalnych informacyjno-promocyjna | mieszkancy - ogloszenia w siedzibach instytucji | - liczba ogloszen na tablicach w poinformowanych
beneficjentow o dotyczaca obszaru LGD w | publicznych instytucjach publicznych — 4 o zasadach
. | glownych zatozen LSR tym grupy - artykuly na stronach - liczba ogtoszen na stronach www i realizacji LSR i
celach LSR, zasadach i defaworyzowan | internetowych oraz portalach spot. | portalach spot. - 4 udzielaniu
kryteriach udzielania e - plakaty -liczba wej$¢ na strong internetowa — 500 wsparcia - 1500
wsparcia oraz o typach - WSZyscy - promocja strony - liczba wywieszonych plakatow — 20
operacji realizowanych potencjalni www.lgd.brodnica.pl wéréd - liczba dziatan promujacych strong
2 budzetu LSR wnioskodawcy | lokalnej spotecznosci www.lgd.brodnica.pl — 2
- aplikacja ,,Zadaj pytanie” na - liczba udzielonych odpowiedzi za
stronie www.lgd.brodnica.pl posrednictwem aplikacji ,,Zadaj pytanie”
na stronie www.lgd.brodnica.pl - 5
IT pot. | Zwigkszenie Kampania - WSZyscy - artykuty w prasie lokalnej, - liczba artykutéw w prasie lokalnej -2 Liczba osob
2017 | zaangazowania informacyjno-promocyjna | mieszkancy - artykuty na stronach - liczba ogloszen na stronach www i poinformowanych
mieszkancow w dotyczaca obszaru LGD internetowych oraz portalach portalach spot. - 4 o dziatalnos$ci
dziatalnos$¢ LGD dziatalnosci LGD spolecznosciowych - liczba nowych cztonkow LGD - 4 LGDio zasadach
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Fundusze
Europejskie

Program Regionalny

Dziatania wptywajace na
wzrost zaangazowania
mieszkancow w
dziatalno$¢ LGD

¥

WOJEWODZTWO
KUJAWSKO-POMORSKIE

PLAN KOMUNIKACJI

- nowi cztonkowie LGD

- wydarzenia informacyjno-
promocyjne (inicjatywy wtasne lub
wydarzenia z udziatem LGD)

Unia Europejska
Europejski Fundusz Spoteczny T

* ¥

*

*

- ilo$¢ inicjatyw wlasnych LGD lub z
udziatem LGD - 1

realizacji LSR i
udzielaniu
wsparcia - 2000

II pot. | Uzyskanie informacji | - organizacja szkolen na - WSZyscy - materiaty szkoleniowe - liczba szkolen -3 Liczba osob
2017 | o zasadach rozliczania | temat zasad i kryteriow mieszkancy - prezentacje - liczba uczestnikow szkolen - 60 przeszkolonych —
operacji w ramach wyboru i rozliczania obszaru LGD - plakaty - liczba przekazanych materiatow 60 Liczba
LSR przez operacji przez LGD - WSZyscy - ustugi doradcze w biurze LGD szkoleniowych - 60 0sob/podmiotow,
profesjonalng - wsparcie doradcze w potencjalni - liczba plakatow - 20 ktore skorzystaly
informacje¢ i pomoc w | biurze LGD nt. zasad wnioskodawcy - liczba udzielonych ustug doradczych w z doradztwa
rozliczaniu projektow | aplikowania oraz oceny i biurze — 40 $wiadczonego w
wyboru operacji przez biurze LGD - 40
LGD
I pol. | Uzyskanie informacji | Badanie satysfakcji - WSZyscy - ankiety rozestane do - liczba ankiet badajacych satysfakcje Liczba
2018 | zwrotnej na temat wnioskodawcow LGD w | wnioskodawcy | wnioskodawcoéw w formie mieszkancow rozestanych lub uzyskanych
oceny pomocy zakresie jako$ci pomocy elektronicznej lub przekazane przekazanych do wnioskodawcow — 20 informacji
Swiadczonej przez $wiadczonej na etapie osobiscie zwrotnych nt.
LGD w zakresie przygotowania wnioskow poziomu
przygotowywania, o dofinansowanie satysfakcji z ustug
realizacji i rozliczania doradczych i
wnioskéw o informacyjnych -
dofinansowanie 15
I pol. | Podtrzymywanie Kampania - WSZYySCy - artykuty w prasie lokalnej - liczba artykutéw w prasie lokalnej - 2 Liczba 0sob
2018 | pozytywnego informacyjno-promocyjna | mieszkancy - ogloszenia w siedzibach instytucji | - liczba ogloszen na tablicach w poinformowanych
dotyczaca realizacji obszaru publicznych instytucjach publicznych — 4 o realizacji

wizerunku LSR wsrod
mieszkancow obszaru

glownych zatozen LSR

- artykuly na stronach
internetowych oraz portalach spot.
- foldery

- kubeczki promocyjne

- dlugopisy promocyjne

- promocja strony
www.lgd.brodnica.pl wérod
lokalnej spotecznosci

- liczba ogloszen na stronach www i
portalach spot. - 4

-liczba wej$¢ na strong internetowa — 700
- liczba wydanych folderéw — 500

- liczba kubeczkow - 300

- liczba dlugopisow — 500

- liczba dziatan promujacych strone
www.lgd.brodnica.pl — 2

glownych zatozen
LSR -2000
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Fundusze
Europejskie

Program Regionalny

¥

WOJEWODZTWO
KUJAWSKO-POMORSKIE

PLAN KOMUNIKACJI

- aplikacja ,,Zadaj pytanie” na
stronie www.lgd.brodnica.pl

- wydarzenia informacyjno-
promocyjne (inicjatywy wilasne lub
wydarzenia z udziatem LGD)

Unia Europejska
Europejski Fundusz Spoteczny T

* ¥

*

*

- liczba udzielonych odpowiedzi za
posrednictwem aplikacji ,,Zadaj pytanie”
na stronie www.lgd.brodnica.pl — 5

- ilo$¢ inicjatyw wiasnych LGD lub z
udziatem LGD - 1

I pot. | Informowanie Kampania - WSZyscy - artykuly w prasie lokalne;j - liczba artykulow w prasie lokalnej - 2 Liczba osob
2018 | potencjalnych informacyjno-promocyjna | mieszkancy - ogloszenia w siedzibach instytucji | - liczba ogloszen na tablicach w poinformowanych
beneficjentow o dotyczaca obszaru LGD w | publicznych instytucjach publicznych — 4 o zasadach
. | glownych zatozen LSR tym grupy - artykuly na stronach - liczba ogloszen na stronach www i realizacji LSR i
celach LSR, zasadach i defaworyzowan | internetowych oraz portalach spot. | portalach spot. - 4 udzielaniu
kryteriach udzielania e - ulotki -liczba wej$¢ na strone internetowa — 700 wsparcia - 2000
wsparcia oraz o typach - WSZyscy - promocja strony - liczba przekazanych ulotek — 200
operacji realizowanych potencjalni www.lgd.brodnica.pl wérod - liczba dziatan promujacych strong
2 budzetu LSR wnioskodawcy lokal.nej §poleczn9501 . Www.lgd.brpdnlca.pl -2 o
- aplikacja ,,Zadaj pytanie” na - liczba udzielonych odpowiedzi za
stronie www.lgd.brodnica.pl posrednictwem aplikacji ,,Zadaj pytanie”
na stronie www.lgd.brodnica.pl - 5
II pot. | Uzyskanie informacji | - organizacja szkolen na - WSZyscy - materiaty szkoleniowe - liczba szkolen -2 Liczba o0sob
2018 | o zasadach rozliczania | temat zasad i kryteriow mieszkancy - prezentacje - liczba uczestnikow szkolen-40 przeszkolonych —
operacji w ramach wyboru i rozliczania obszaru LGD - ustugi doradcze w biurze LGD - liczba przekazanych materiatow 60 Liczba
LSR przez operacji przez LGD - WSZyscy szkoleniowych -40 0sob/podmiotow,
profesjonalng - wsparcie doradcze w potencjalni - liczba udzielonych ustug doradczych-40 | ktore skorzystaly
informacje¢ i pomoc w | biurze LGD nt. zasad wnioskodawcy z doradztwa
rozliczaniu projektow | aplikowania oraz oceny i $wiadczonego w
wyboru operacji przez biurze LGD - 40
LGD
II pot. | Informowanie o stanie | Kampania - WSZyscy - artykuly w prasie lokalne;j - liczba artykulow w prasie lokalnej - 1 Liczba osob
2018 | realizacji LSR, wtym | informacyjno-promocyjna | mieszkancy - ogloszenia w siedzibach instytucji | - liczba ogloszen na tablicach w poinformowanych
o efektach dotyczaca obszaru LGD w | publicznych instytucjach publicznych — 4 o stanie realizacji
zrealizowanych przez | gléwnych zatozen LSR tym grupy - artykuty na stronach - liczba ogloszen na stronach www i LSR i udzielaniu
beneficjentow defaworyzowan | internetowych oraz portalach spot. portalach spot. - 4 wsparcia - 2000
projektow e - promocja strony -liczba wej$¢ na strone internetowg — 750

www.lgd.brodnica.pl wséréd
lokalnej spotecznos$ci

- liczba dziatan promujacych strone
www.lgd.brodnica.pl — 2
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Fundusze
Europejskie

WOJEWODZTWO
KUJAWSKO-POMORSKIE

* ¥

Unia Europejska 2

*

Program Regionalny

¥

Europejski Fundusz Spoteczny T

PLAN KOMUNIKACJI
- WSZyscy - aplikacja ,,Zadaj pytanie” na - liczba udzielonych odpowiedzi za
potencjalni stronie www.lgd.brodnica.pl posrednictwem aplikacji ,,Zadaj pytanie”
wnioskodawcy na stronie www.lgd.brodnica.pl - 5
Il pot. | Zwigkszenie Kampania - WSZyscy - artykuly w prasie lokalnej, - liczba artykutow w prasie lokalnej -2 Liczba osob
2018 | zaangazowania informacyjno-promocyjna | mieszkancy - artykuty na stronach - liczba ogtoszen na stronach www i poinformowanych
mieszkancoOw w dotyczaca obszaru LGD internetowych oraz portalach portalach spot. - 4 o0 dziatalnosci
dziatalnos¢ LGD dziatalnosci LGD spoteczno$ciowych - liczba nowych cztonkow LGD - 4 LGDio zasadach
Dziatania wplywajace na - nowi cztonkowie LGD - ilo$¢ inicjatyw wiasnych LGD lub z realizacji LSR i
wzrost zaangazowania - wydarzenia informacyjno- udziatem LGD - 1 udzielaniu
mieszkancow w promocyjne (inicjatywy wtasne lub wsparcia - 2000
dziatalnos¢ LGD wydarzenia z udziatem LGD)
I pol. | Informowanie Kampania - WSZyscy - artykuty w prasie lokalnej - liczba artykutéw w prasie lokalnej - 1 Liczba osob
2019 | potencjalnych informacyjno-promocyjna | mieszkancy - ogloszenia w siedzibach instytucji | - liczba ogloszen na tablicach w poinformowanych
beneficientow o dotyczaca obszaru LGD w | publicznych instytucjach publicznych — 4 o zasadach
: . | gtéwnych zatozen LSR tym grupy - artykutly na stronach - liczba ogloszen na stronach www i realizacji LSR i
celach LSR, zasadach i defaworyzowan | internetowych oraz portalach spol. | portalach spot. - 4 udzielaniu
kryteriach udzielania e - promocja strony -liczba wej$¢ na strong internetowa — 800 wsparcia - 2000
wsparcia oraz o typach - WSZyscy www.lgd.brodnica.pl wsroéd - liczba dziatan promujacych strong
operacji realizowanych potencjalni lokalnej spotecznos$ci www.lgd.brodnica.pl — 2
2 budsetu LSR wnioskodawcy - aplikacja ,,Zadaj pytanie” na - liczba udzielonych odpowiedzi za
stronie www.lgd.brodnica.pl posrednictwem aplikacji ,,Zadaj pytanie”
na stronie www.lgd.brodnica.pl - 5
I pot. | Uzyskanie informacji | Badanie satysfakcji - WSZyscy - ankiety rozestane do - liczba ankiet rozestanych lub Liczba
2019 | zwrotnej na temat wnioskodawcow LGD w | wnioskodawcy wnioskodawcow w formie przekazanych do wnioskodawcow — 15 uzyskanych
oceny pomocy zakresie jako$ci pomocy elektronicznej lub przekazane pozytywnych
Swiadczonej przez $wiadczonej na etapie osobiscie informacji

LGD w zakresie
przygotowywania,
realizacji 1 rozliczania
wnioskéw o
dofinansowanie

przygotowania wnioskow
o dofinansowanie

zwrotnych - 10
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Unia Europejska
Europejski Fundusz Spoteczny T

* ¥

*

*

PLAN KOMUNIKACJI
I pol. | Podtrzymywanie Kampania - WSZyscy - artykuty w prasie lokalnej - liczba artykutéw w prasie lokalnej - 1 Liczba osob
2019 | pozytywnego informacyjno-promocyjna | mieszkancy - ogloszenia w siedzibach instytucji | - liczba ogloszen na tablicach w poinformowanych
wizerunku LSR wérod do:cycza}ca reah.za’cp obszaru publicznych 1n§tytuCJ ach pub’hcznych -4 ' 0 stame reghzagp
. L, glownych zatozen LSR - artykuly na stronach - liczba ogloszen na stronach www i LSR i udzielaniu
mieszkaficow obszaru internetowych oraz portalach spot. | portalach spot. - 4 wsparcia - 2000
- dobre praktyki (wizyta w miejscu | -liczba wej$¢ na strong internetowa — 800
realizacji projektu) - liczba wizyt w miejscu realizacji projektu
- promocja strony - -1
www.lgd.brodnica.pl wsroéd - liczba dziatan promujacych strong
lokalnej spotecznosci www.lgd.brodnica.pl — 2
- wydarzenia informacyjno- - ilo&¢ inicjatyw wiasnych LGD lub z
promocyjne (inicjatywy wiasne lub | udziatem LGD - 1
wydarzenia z udziatem LGD)
I pol. | Zwigkszenie Kampania - WSZyscy - artykuty w prasie lokalnej, - liczba artykutéw w prasie lokalnej -2 Liczba osob
2019 | zaangazowania informacyjno-promocyjna | mieszkancy - artykutly na stronach - liczba ogtoszen na stronach www i poinformowanych
mieszkancow w dotyczaca obszaru LGD internetowych oraz portalach portalach spot. - 4 o0 dzialalnosci
dziatalnos¢ LGD dziatalnosci LGD spoteczno$ciowych - liczba nowych cztonkow LGD - 4 LGDio zasadach
Dziatania wptywajace na - nowi cztonkowie LGD - ilo$¢ inicjatyw wiasnych LGD lub z realizacji LSR i
Wwzrost zaangazowania - wydarzenia informacyjno- udziatem LGD - 1 udzielaniu
mieszkancow w promocyjne (inicjatywy wilasne lub wsparcia - 2000
dziatalno$¢ LGD wydarzenia z udziatem LGD)
II pot. | Informowanie o stanie | Kampania - WSZYySCy - artykuty w prasie lokalnej - liczba artykutéw w prasie lokalnej - 1 Liczba 0sob
2019 | realizacji LSR, w tym | informacyjno-promocyjna | mieszkancy - ogloszenia w siedzibach instytucji | - liczba ogloszen na tablicach w poinformowanych
o efektach dotyczaca obszaru LGD w | publicznych instytucjach publicznych — 4 o stanie realizacji
zrealizowanych przez | gtéwnych zatozen LSR tym grupy - artykuly na stronach - liczba ogloszen na stronach www i LSR i udzielaniu
beneficjentow defaworyzowan | internetowych oraz portalach spot. | portalach spot. - 4 wsparcia - 2000
projektow e - promocja strony -liczba wej$¢ na strong internetowa — 800
- WSZyscy www.lgd.brodnica.pl wéréd - liczba dziatan promujacych strong
potencjalni lokalnej spotecznosci www.lgd.brodnica.pl — 2
wnioskodawcy - aplikacja ,,Zadaj pytanie” na - liczba udzielonych odpowiedzi za

stronie www.lgd.brodnica.pl

posrednictwem aplikacji ,,Zadaj pytanie”
na stronie www.lgd.brodnica.pl — 5
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IT pot. | Uzyskanie informacji | - organizacja szkolen - WSZyscy - materiaty szkoleniowe - liczba szkolen - 2 Liczba osob
2019 | o zasadach rozliczania | informacyjnych na temat | mieszkancy - prezentacje - liczba uczestnikow szkolen - 20 przeszkolonych —
operacji w ramach zasad i kryteriow obszaru LGD - ustugi doradcze w biurze LGD - liczba przekazanych materialow 20 Liczba
LSR przez wyboru i rozliczania - WSZyscy szkoleniowych -20 0sob/podmiotow,
profesjonalng operacji przez LGD potencjalni - liczba udzielonych ustug doradczych - 20 | ktére skorzystaly
informacje¢ i pomoc w | - wsparcie doradcze w wnioskodawcy z doradztwa
rozliczaniu projektow | biurze LGD nt. zasad $wiadczonego w
aplikowania oraz oceny i biurze LGD - 20
wyboru operacji przez
LGD
I pol. | Uzyskanie informacji | Badanie satysfakcji - WSZyscy - ankiety rozestane do - liczba ankiet rozestanych do Liczba
2020 | zwrotnej na temat wnioskodawcow LGD w | wnioskodawcy | wnioskodawcoéw w formie wnioskodawcow — 15 uzyskanych
oceny pomocy zakresie jako$ci pomocy elektronicznej lub przekazane pozytywnych
Swiadczonej przez $wiadczonej na etapie osobiscie informacji
LGD w zakresie przygotowania wnioskow zwrotnych - 10
przygotowywania, o dofinansowanie
realizacji i rozliczania
wnioskoéw o
dofinansowanie
II pot. | Informowanie o stanie | Kampania - WSZySCy - artykuty w prasie lokalnej - liczba artykutéw w prasie lokalnej - 1 Liczba 0sob
2020 | realizacji LSR, w tym | informacyjno-promocyjna | mieszkancy - artykutly na stronach - liczba ogtoszen na stronach www i poinformowanych
o efektach dotyczaca obszaru LGD w | internetowych oraz portalach spot. | portalach spot. - 4 o stanie realizacji
zrealizowanych przez | glownych zatozen LSR tym grupy - promocja strony -liczba wej$¢ na strone internetowa — 900 LSR i udzielaniu
beneficjentow defaworyzowan | www.lgd.brodnica.pl wsérod - liczba dziatan promujacych strong wsparcia - 2500
projektow e lokalnej spotecznos$ci www.lgd.brodnica.pl — 2
- WSZyscy - aplikacja ,,Zadaj pytanie” na - liczba udzielonych odpowiedzi za
potencjalni stronie www.lgd.brodnica.pl posrednictwem aplikacji ,,Zadaj pytanie”
wnioskodawcy na stronie www.lgd.brodnica.pl - 5
II pot. | Uzyskanie informacji | - organizacja szkolen na - WSZyscy - materiaty szkoleniowe - liczba szkolen - 1 Liczba osob
2020 | o zasadach rozliczania | temat zasad i kryteriow mieszkancy - prezentacje - liczba uczestnikéw szkolen - 10 przeszkolonych —
operacji w ramach wyboru i rozliczania obszaru LGD - uslugi doradcze w biurze LGD - liczba przekazanych materiatow 10 Liczba
LSR przez operacji przez LGD - WSZyscy szkoleniowych - 10 oséb/podmiotdéw,
profesjonalng - wsparcie doradcze w potencjalni - liczba udzielonych ustug doradczych -20 | ktére skorzystaly
informacj¢ i pomoc w | biurze LGD nt. zasad wnioskodawcy z doradztwa
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rozliczaniu projektow | aplikowania oraz oceny i $wiadczonego w
wyboru operacji przez biurze LGD - 20
LGD




